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Presentacion de la asignatura

Breve descripcion:

La asignatura ofrece una vision global de la comunicacion aplicada al disefio, integrando los ambitos
de la comunicacion estratégica, la publicidad y las relaciones publicas. Proporciona los
conocimientos y herramientas fundamentales para concebir, planificar y desarrollar proyectos de
comunicacion vinculados a los ambitos del disefio grafico, disefio de producto, disefo de espacios y
practicas artisticas.

Mediante una metodologia basada en proyectos, el alumnado desarrollara progresivamente las
competencias necesarias para analizar contextos comunicativos, definir estrategias, crear campafas
publicitarias y disefiar acciones de relaciones publicas. Este enfoque favorece el pensamiento
estratégico, la creatividad, la capacidad de analisis y el trabajo colaborativo, al tiempo que aproxima
al alumnado a los procesos y dindmicas propios del ejercicio profesional.

La asignatura pone especial énfasis en la construccién de narrativas, la identidad de marca, la
comunicacion visual y el papel del disenador/a como profesional capaz de generar experiencias y

relaciones significativas entre las organizaciones y sus publicos.
Objetivos Formativos:

Al finalizar la asignatura, el alumnado sera capaz de:

e Comprender los principios fundamentales de la comunicacion estratégica.

* Analizar el posicionamiento comunicativo de organizaciones, marcas o proyectos culturales.
« Identificar y segmentar publicos objetivo.

« Definir objetivos y estrategias de comunicacion.

¢ Desarrollar narrativas coherentes con la identidad de una marca.

 Disefiar una campafa publicitaria integrada.

» Concebir acciones de relaciones publicas capaces de generar experiencias y repercusion
mediatica.

« Integrar la comunicacion dentro de los procesos de disefo.

* Presentar profesionalmente proyectos de comunicacién.

Recomendaciones

¢ El Campus Virtual es el principal canal de comunicacion entre la profesora y el alumnado. Se
recomienda consultarlo de forma regular y configurar el reenvio del correo institucional a la cuenta de
correo electronico de uso habitual.

« Las instrucciones, materiales docentes, calendario, rubricas de evaluacion y cualquier otra
informacion relevante se publicaran en el Campus Virtual. Es responsabilidad del alumnado
mantenerse informado.

« Antes de cada entrega se facilitara la correspondiente rubrica de evaluacion, con los criterios que se

tendran en cuenta para valorar cada proyecto.



¢ A través del Campus Virtual también se proporcionaran orientaciones sobre la busqueda de
informacidn, el uso de fuentes académicas, los sistemas de citacidn y las normas de integridad
académica. Se recomienda consultar estos materiales antes de la elaboracion de trabajos.

* El uso de herramientas de inteligencia artificial generativa debera ajustarse a las indicaciones
especificas de cada actividad. Cuando una actividad limite o prohiba su uso, esta restriccion constara
expresamente en su enunciado.

* Se recomienda evitar el uso de dispositivos moviles durante las sesiones docentes, salvo que la
profesora autorice su uso con finalidades académicas.

* La asignatura se fundamenta en una metodologia de aprendizaje basada en proyectos y en el
trabajo continuado. Por ello, la asistencia regular y la participacion activa en las sesiones son
esenciales para el correcto desarrollo de los proyectos.

« Dado que los proyectos se desarrollaran en equipos de trabajo, se recomienda planificar
adecuadamente las tareas, cumplir con los plazos acordados y mantener una comunicacion fluida

entre los miembros del grupo.
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Contenidos y Metodologia

Breve descripcion:

BLOQUE 1. COMUNICACION ESTRATEGICA

Contenidos

* La comunicacion como herramienta estratégica.

¢ Comunicacion corporativa.

* Identidad, imagen y reputacion.

e PUblicos de interés (stakeholders).

¢ Objetivos, mensajes y posicionamiento.

* Estrategias y canales de comunicacion.

* Planificacion de la comunicacién.

Proyecto 1

Desarrollo de una propuesta de comunicacion aplicada a una organizacion, marca o proyecto de
disefo, incorporando los principales elementos de una estrategia de comunicacion.
BLOQUE 2. PUBLICIDAD

Contenidos

¢ Fundamentos de la publicidad.

* El proceso creativo.

* Briefing y concepto creativo.

« Storytelling y direccioén de arte.

* Campanhas publicitarias integradas.

¢ Medios y canales de difusion.

* Publicidad digital.

Proyecto 2

Disefio de una propuesta de campafa publicitaria para una marca, producto, servicio o proyecto,
integrando estrategia, creatividad y desarrollo de piezas de comunicacion.
BLOQUE 3. RELACIONES PUBLICAS

Contenidos

e Fundamentos de las relaciones publicas.

¢ Comunicacion institucional.

¢ Relacion con los publicos y los medios.

* Organizacién de eventos.

e Experiencias de marca.

e Comunicacion con prescriptores y creadores de contenido.

* Evaluacién del impacto comunicativo.

Proyecto 3

Diseflo de una accion de relaciones publicas vinculada a una organizacion, marca o proyecto,

orientada a generar experiencias, notoriedad y relacion con sus publicos.



Metodologia docente:

La asignatura adopta una metodologia basada en el aprendizaje por proyectos (Project Based
Learning), combinando los fundamentos tedricos con el desarrollo de proyectos propios del contexto
profesional de la comunicacién, la publicidad y las relaciones publicas.

El desarrollo de la asignatura se estructura en cuatro fases:

1. Introduccién conceptual, mediante clases expositivas, lecturas y analisis de casos de estudio.

2. Aplicacion practica, a través de seminarios y actividades orientadas a desarrollar las herramientas y
metodologias propias de cada bloque de contenidos.

3. Desarrollo tutorizado de los proyectos, con sesiones de seguimiento, revisiones periddicas y
presentaciones intermedias que permitan orientar el proceso de trabajo.

4. Presentacion y defensa de los proyectos, fomentando la capacidad de argumentacion, el
pensamiento critico y la comunicacion oral y visual.

La asignatura promueve el trabajo colaborativo, la capacidad de analisis critico, la creatividad, la
experimentacién y la resolucion de problemas de comunicacion. Los proyectos se desarrollaran a
partir de casos reales o simulados vinculados a los ambitos del disefio grafico, disefio de producto,
disefio de espacios y practicas artisticas, favoreciendo una aproximacion interdisciplinaria y orientada

a la realidad profesional.

Actividades formativas:

La asignatura combina actividades de caracter tedrico, practico y proyectual, orientadas al progresivo
desarrollo de las competencias necesarias para concebir, planificar y desarrollar proyectos de
comunicacion aplicados a los ambitos del disefo.

Las actividades formativas incluyen:

* Clases magistrales participativas, destinadas a introducir los conceptos fundamentales de la
comunicacion, publicidad y relaciones publicas, asi como las principales metodologias, herramientas
y modelos de trabajo propios del sector.

¢ Analisis critico de casos de estudio, basado en la observacion, comparacion y discusion de
campanas, estrategias de comunicacién y acciones desarrolladas por marcas, instituciones,
empresas y proyectos culturales vinculados al disefo.

* Seminarios de proyecto, orientados a aplicar los conocimientos adquiridos mediante ejercicios
practicos y el progresivo desarrollo de los proyectos de la asignatura.

¢ Aprendizaje basado en proyectos (Project-Based Learning), estructurado en tres proyectos
progresivos correspondientes a los principales d&mbitos de la disciplina: una estrategia de
comunicacion, una campanfa publicitaria integrada y una propuesta de accion de relaciones publicas.
* Tutorias de proyecto en grupo, destinadas al seguimiento del proceso de trabajo, orientacion
metodoldgica, resolucion de problemas y revision de los proyectos en las diferentes fases de
desarrollo.

* Presentaciones intermedias de proyecto, concebidas como espacios de revision, contraste y
validacioén de las propuestas, con el objetivo de facilitar la toma de decisiones y la progresiva mejora
de los proyectos.

¢ Presentaciones profesionales (pitch), orientadas a la defensa argumentada de las propuestas frente
al grupo, potenciando la capacidad de sintesis, la comunicacion oral y la justificacion de las
decisiones estratégicas y creativas.

* Debates y sesiones de critica colectiva (gritos), destinados a desarrollar el pensamiento critico, la
capacidad de analisis y la reflexion sobre las distintas estrategias y soluciones propuestas.

* Trabajo auténomo, dedicado a la investigacion documental, el analisis de referentes, la preparacion



de las entregas, el desarrollo de los proyectos y la elaboracidon de la documentacion necesaria para su
presentacion.

* Lectura y discusion de textos especializados, orientadas a profundizar en los fundamentos tedricos
de la comunicacion contemporanea, la publicidad, las relaciones publicas, el branding y la
comunicacion estratégica.

* Conferencias, visitas o encuentros con profesionales (cuando sea posible), con el objetivo de
acercar al alumnado a la realidad profesional del sector y conocer experiencias, metodologias y
casos reales.

* Uso critico de herramientas digitales y de inteligencia artificial generativa, como soporte a la
busqueda de informacion, la generacion de ideas, la planificacion de proyectos, la produccién de
contenidos y el analisis de resultados. Se fomentara un uso responsable, transparente y critico,

respetando las indicaciones especificas establecidas para cada actividad de evaluacion.
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Evaluacion

Normativa general de evaluacién

Se considerara "No Avaluable" (NA) al estudiante que no haya entregado todas las evidencias de
aprendizaje o no haya asistido al 80% de las clases sin haber justificado las ausencias. En caso de
ausencia justificada, el estudiante debe ponerse en contacto con el profesor en el momento de la

reincorporacion para determinar la recuperacion de las actividades a las que no haya asistido.

En caso de que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacién
significativa de la calificacion de un acto de evaluacién, se calificara con 0 dicho acto de evaluacién,
independientemente del proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan
varias irregularidades en los actos de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de

dicha asignatura sera 0.

Cada asignatura definira el uso de herramientas de IA generativa en las actividades evaluables segun
uno de los tres niveles siguientes: uso no permitido; uso restringido a tareas concretas indicadas por
el profesorado; o uso permitido como parte del proceso de trabajo, siempre que sea declarado y

justificado.

Cuando la IA haya intervenido de manera relevante en una actividad evaluable, el estudiante debera
declarar qué herramienta ha utilizado, con qué finalidad, en qué fase del trabajo y qué revision,

seleccion o transformacion ha realizado posteriormente.
Sistema evaluacion contintia

El sistema de evaluaciéon de EINA y de la UAB es de evaluacion continua, cuyo objetivo es que el
estudiante pueda conocer su progreso académico a lo largo de su proceso formativo para permitirle
mejorarlo.

El proceso de evaluacion continua debe incluir un minimo de tres actividades evaluativas, de dos
tipologias diferentes, distribuidas a lo largo del curso, ninguna de las cuales puede representar mas

del 50% de la calificacion final.

La evaluacion de la asignatura es continua y se basa en el desarrollo progresivo de los proyectos
planteados a lo largo del semestre, asi como en la participacion activa y el seguimiento continuado
del proceso de aprendizaje.

Actividad de evaluacion Peso

Proyecto 1. Estrategia de comunicacion 25%

Proyecto 2. Campafia publicitaria 30%

Proyecto 3. Accién de relaciones publicas 25%

Participacion, actividades de seguimiento y presentaciones intermedias 20%

Total 100%



Los proyectos se evaluaran de forma progresiva, de modo que los conocimientos y competencias
adquiridos en cada uno de los bloques serviran de base para el desarrollo de los proyectos
posteriores.

En la evaluacién de los proyectos se valoraran, entre otros aspectos, la comprension del problema
planteado, la capacidad de analisis y sintesis, la definicion de los objetivos de comunicacion, la
coherencia estratégica de la propuesta, la creatividad, la calidad conceptual y formal de las
soluciones desarrolladas, la viabilidad de las propuestas, la capacidad de argumentacion y la calidad
de la comunicacion oral y escrita. Los criterios especificos de cada actividad se detallaran mediante
las correspondientes rubricas de evaluacion, que se facilitaran antes de cada entrega.

La calificacion correspondiente a las actividades de seguimiento ya las presentaciones intermedias
valorara el progresivo desarrollo de los proyectos, la participacién activa en las actividades
propuestas, las presentaciones intermedias, el seguimiento de los seminarios, la capacidad de
incorporar la retroalimentacion recibida y la evolucion del trabajo a lo largo del semestre.

La evaluacién continua requiere una participacion regular en las actividades de la asignatura y la
entrega de las actividades evaluables dentro de los plazos establecidos. La retroalimentacion
proporcionada durante el curso tiene como finalidad orientar al alumnado en la mejora progresiva de
sus aprendizajes y en el desarrollo de las competencias propias de la asignatura.

La presentacion formal de los proyectos formara parte del proceso de evaluacion. Se valoraran la
calidad de la documentacion entregada, la claridad expositiva, la capacidad de argumentacion y la
adecuacion de los materiales a los estandares propios de la comunicacion profesional.

Las condiciones especificas de las entregas, plazos, criterios de presentacion y normas de
funcionamiento de la asignatura se comunicaran a través del Campus Virtual al inicio del semestre.
TRABAJO EN EQUIPO

Las actividades de evaluacion se desarrollaran preferentemente en equipos de trabajo, con el objetivo
de fomentar las competencias de colaboracién, coordinacidn, comunicacion y gestion de proyectos
propios del ejercicio profesional de la comunicacion y disefio. La composicion de los equipos y
caracteristicas especificas de cada actividad se estableceran al inicio del curso.

Los proyectos tendran, a todos los efectos, una calificacion comun para todos los miembros del
equipo. Sin embargo, en aquellos casos en los que se detecten diferencias significativas en el grado
de implicacién, participacion o responsabilidad asumida por los diferentes integrantes, la docente
podra modular individualmente la calificacion final a partir de las evidencias recogidas durante el
proceso de seguimiento del trabajo.

REEVALUACION

Esta asignatura no contempla actividades de reevaluacién. Dada su metodologia, basada en la
evaluacion continua, el progresivo desarrollo de proyectos, el seguimiento de los procesos de trabajo
y la participacion activa del estudiantado, los resultados de aprendizaje no pueden ser evaluados

adecuadamente mediante una Unica actividad de recuperacion.
Sistema evaluacion unica

El estudiante puede solicitar la evaluacion Unica en aquellas asignaturas que lo permitan, debido a
sus contenidos y metodologias docentes, y asi lo establezcan en la guia docente. Esto implica la
entrega en una Unica fecha del nimero de evidencias evaluadoras requeridas por la asignatura. Es
necesario presentar una solicitud motivada que lo justifique, dentro de los plazos fijados por el centro.
A partir de la segunda matricula, la evaluacién de la asignatura podra consistir, a decision de los
docentes, en una prueba de sintesis, que permita la evaluacién de los resultados de aprendizaje

previstos en la guia docente de la asignatura. En este caso, la calificacion de la asignatura



correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis.i.

Esta asignatura no admite la modalidad de evaluacion Unica, puesto que la metodologia docente se
fundamenta en la evaluacion continua, el desarrollo progresivo de proyectos, el trabajo en equipo y la

participacion activa del estudiante a lo largo del semestre.
Proceso de revisién unica

Esta asignatura no admite la modalidad de revision Unica, puesto que la metodologia docente se
fundamenta en la evaluacion continua, el desarrollo progresivo de proyectos, el trabajo en equipo y la

participacion activa del estudiante a lo largo del semestre.
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Resultados de aprendizaje de la materia

Conocimientos

Describir los rasgos comunes y las especificidades de las disciplinas del disefio en el anélisis critico

de las caracteristicas y estrategias comunicativas en el ambito del diseno. (KT01)

Identificar los principios basicos de la comunicacion humana y social en sus diferentes etapas, asi

como los criterios de analisis visual. (KT05)
Resultados de aprendizaje de la titulacion

Conocimientos

Responder a cuestiones globales en relacion con el campo de conocimiento del disefio y el arte, de

las industrias culturales, su entorno institucional y los agentes que intervienen en los mismos.

Referenciar correctamente las fuentes documentales, la bibliografia necesaria y el conocimiento del
entorno patrimonial tanto para la proyeccién como para el analisis y critica razonada del disefio y/o el

arte.

Referenciar conocimientos esenciales de las ciencias y disciplinas auxiliares del diseiio, como la
antropometria, la ergonomia, la comunicacion visual, los métodos de evaluacion, la mercadotecnia, la

prospeccion, etc.

Describir el marco legal y los valores deontoldgicos y éticos del &mbito profesional del disefio, asi
como los contextos y agentes que los aplican, poniendo especial énfasis en los aspectos

relacionados con los derechos democraticos, asi como con los derechos humanos y fundamentales.

Habilidades

Detectar problemas de disefio a partir del analisis de objetos, elementos de comunicacion grafica y
espacios con una vision situada en el marco de la contemporaneidad, la accesibilidad universaly la

igualdad de oportunidades.

Proponer soluciones a problemas de disefo (u otros ambitos en los que el disefio pueda aportar
respuestas) con claridad y refiriendo el vocabulario especifico del area, asi como las técnicas de

expresion y representacion adecuadas.

Utilizar medios informaticos y tecnologias digitales acordes con los procesos de creacién y

proyectacion en el &mbito del disefio.

Emitir juicios de valor respecto a proyectos de disefo, interpretando los datos y justificando su
analisis critico en base a los conocimientos adquiridos sobre la comunicacion grafica, los espacios y

los objetos, asi como a los textos de referencia.



Sintetizar conocimientos de diversas fuentes y procedencias (estudios, trabajos de campo,
bibliografia, observaciones directas o experiencias de caracter practico) ya sean del ambito del

disefo como de otros afines y/o auxiliares y disciplinas afines propias de las industrias culturales.
Competencias

Proponer soluciones de disefio creativas, asi como concienciadas y socio-ambientalmente

sostenibles, en atencion a los ODS.

Gestionar, con capacidad de adaptacion, el desarrollo de proyectos de disefio de manera individual o

en equipo, en el marco de las organizaciones empresariales e instituciones en que se producen.

Gestionar tareas relacionadas con el disefio de manera autonoma, planificando y organizando los

tiempos y los procesos en el marco de un encargo profesional y/o académico.

Aplicar el conocimiento adquirido a la resolucién de proyectos de disefio y arte con una ejecucion

profesional que tenga en consideracién a la diversidad de usuarios y/o receptores.
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Bibliografia y Recursos

Las clases se basaran principalmente en las siguientes fuentes bibliograficas:

* ADECEC. (2003). 40 éxitos en comunicacion. Pearson Educacion.

* Costa, J. (2004). La imagen de marca: Un fendmeno social. Paidds.

e Grunig, JE, & Hunt, T. (2000). Direccion de relaciones publicas. Gestion 2000

e Jardin, E. (2012). Pensar con imagenes. Gustavo Gili.

¢ Keller, KL (2020). Strategic Brand Management: Building, Measuring, and Managing Brand Equity (5
ed.). Pearson.

¢ Levinson, JC, Frishman, H., & Lublin, S. (2020). Guerrilla Publicity. Morgan James Publishing.

¢ Mahon, N. (2012). Ideacion: Como generar grandes ideas publicitarias. Gustavo Gili.

¢ Palencia-Lefler, M. (2011). 90 técnicas de comunicacion y relaciones publicas. Profit Editorial.

* Pricken, M. (2008). Publicidad creativa: Ideas y técnicas de las mejores campafas internacionales.
Gustavo Gili.

e Schmitt, BH (1999). Experiential Marketing. Free Press.

* Steel, J. (2012). Verdaderas, mentiras y publicidad: El arte de la planificacion estratégica. Eresma.
* Wilcox, DL, Cameron, GT, & Xifra, J. (2012). Relaciones publicas: Estrategias y tacticas (10.2 ed.).
Pearson.

Bibliografia complementaria (muy recomendable)

¢ Godin, S. (2018). This Is Marketing. Portafolio.

e Heath, C., & Heath, D. (2007). Made to Stick. Random House.

* Rias, A., & Trout, J. (2001). Posicionamiento: La batalla por su mente. McGraw-Hill.

 Aaker, DA (2014). Aaker on Branding. Morgan James Publishing.

* Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, 1. (2021). Marketing 5.0: Technology for Humanity. Wiley.



