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Presentacio de l'assignatura

Breu descripcio:

Disseny d'Espais Comercials estudia i analitza la conceptualitzacio i el desenvolupament de projectes
de restauracio o de retail, aprenent les técniques i estratégies per dissenyar un espai comercial i que

comporta una relacio entre un usuari que compra i un producte o servei que es ven.
Objectius Formatius:

L'objectiu formatiu principal de l'assignatura és familiaritzar els estudiants amb el métode de projecte

dels espais comercials.

A partir de sessions de continguts teodrics en forma de classe magistral i sessions de debat i de treball
a l'aula, s'estudiaran dues tematiques de tipologies comercials, una més vinculada als espais de

restauracio i l'altra al retail.

L'alumne aprendra a dissenyar espais adaptats a les necessitats especifiques dels projectes
comercials segons les diferents variables com sén el client, l'usuari, el producte, el serveiila marca

entre d'altres.

Recomanacions

Per a seguir correctament 'assignatura és important haver adquirit els coneixements de projecte i
dibuix basics de disseny d'espais als cursos anteriors i tenir coneixements informatics aplicats al

disseny d'espais i volums.



Eina Centre Universitari Passeig Santa Eulalia 25
Fundacié Eina 08017 Barcelona T+34 932 030 923

Disseny Art Barcelona info@eina.cat www.eina.cat

Continguts i Metodologia

Breu descripcio:

A l'assignatura es tractaran les seglents tematiques:
El context: analisi del mercat i del traget. Producte versus servei.

Experiéncia emocional i sensorial: el projecte com una experiéncia emocional;

l'usuari com a subjecte d’'una experiéncia sensorial Unica.

La identitat de marca: estudi de la marca i dels seus valors.

L'estrategia de marca aplicada al disseny d'espais comercials.
Desenvolupament conceptual de l'espai comercial.

Planificacio de l'espai comercial:
Programa i usos.
Emplagcament i morfologia del local.

Zonificacié. Circulacions i recorreguts. Distribucio.

Ambientacio, materialitat i illuminacié al projecte d'espai comercial.
Metodologia docent:

Espais Comercials és una assignatura basicament projectual que va acompanyada de sessions de
caracter teoric i técnic que introdueixen l'alumne a les tematiques especifiques del disseny d'espais
comercials i de sessions de debat al voltant dels fonaments d'aquest.

Les sessions a classe es complementaran amb visites a espais comercials per analitzar-los de primera
ma.

Al llarg de tot el curs es fara un seguiment directe dels treballs que s'estan desenvolupant.

Activitats formatives:
Es realitzaran 3 treballs durant el curs:
El primer treball es centra en la tematica dels espais de restauracio. La primera part

d'aquest treball es realitzara en grup (proposta d’ambientacio) i la segona sera

individual (proposta de distribucio).

El segon treball és individual i 'alumne ha d'analitzar diferents espais comercials

actuals mitjangant un escrit.



El tercer treball es pot fer de manera individual o en grup (maxim 3 alumnes) i es dissenyara una

botiga a partir de les premisses assenyalades.
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Avaluacio
Normativa general d'avaluacié

Per considerar superada una assignatura, caldra que s'obtingui una qualificacid minima de 5,0.

Una vegada superada l'assignatura, aquesta no podran ser objecte d'una nova avaluacio.

La mencié de matricula d’honor es pot atorgar a l'alumnat que tingui una qualificacié igual o superior
a 9,0. El nombre de matricules d’'honor que s'atorgui no pot ser superior al cinc per cent de persones
matriculades en una assignatura en el periode académic corresponent, excepte si el total de persones

matriculades és inferior a vint, en el qual cas es pot atorgar una sola matricula d'honor.

Es considerara “No Avaluable” (NA) l'estudiant que no hagi lliurat totes les evidéncies d'aprenentatge
o no hagi assistit al 80% de les classes sense haver justificat les abséncies. En cas d'abséncia
justificada, l'estudiant s'ha de posar en contacte amb el professor en el moment de la reincorporacio

per determinar la recuperacio de les activitats a les quals no hagi assistit.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa de
la qualificacid d’'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d’avaluacio, amb independéncia
del procés disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els

actes d'avaluacié d’'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.
Sistema avaluacio continua

El sistema d’avaluacié d'EINA i de la UAB és d'avaluacio continuada, l'objectiu de la qual és que
l'estudiant pugui conéixer el seu progrés académic al llarg del seu procés formatiu per tal de
permetre-li millorar-lo.

El procés d'avaluacio continuada ha d'incloure un minim de tres activitats avaluatives, de dues
tipologies diferents, distribuides al llarg del curs, cap de les quals pot representar més del 50% de la

qualificacié final.

Als criteris d'avaluacio general es tindra en compte el seglent: la participacié activa de l'alumne a les

classes, el lliurament dels treballs a les dates assenyalades i l'assisténcia.

Quant als treballs 11 3, es valorara la conceptualitzacio i estudi de la marca; l'adequacio del projecte
al programa d'usos i la distribucié dels espais; 'ambientacié general del projecte amb l'eleccio
coherent de materials i acabats; el correcte dibuix dels planols i detalls; la representacio en 3D i la

presentacio oral a l'aula.

Al treball 2 es valorara el contingut i qualitat de la informacio; la presentacio de la documentacio,
l'ordre i claredat del discurs, el nivell de professionalitzacié i el seguiment pautes assenyalades; el

posicionament critic, valoracions i conclusions propies.



El primer treball representa el 35% de la nota final (10% la part de treball en grup i 25% la de treball
individual). El segon treball representa el 20% i el tercer treball el 35%. El 5% correspon a l'assisténcia

i el 5% restant a la participacio activa de l'alumne, al grau d’autonomia i al seguiment de l'assignatura.

Normativa especifica de l'assignatura:

Els treballs lliurats fora de la data fixada es puntuaran amb 1 punts menys de la nota obtinguda. Es
podran lliurar com a maxim 7 dies després de la data fixada. Si l'alumne els lliura més tard encara

tindra com a nota maxima un 5 del treball.

L'assistencia a classe és obligatdria. Com que es tracta d'una assignatura de projectes, amb un
calendari de lliurament progressiu, €s molt dificil adquirir els coneixements i fer les practiques sense

un seguiment presencial i continuat de les classes.

Per participar a la re-avaluacio l'alumnat ha d'haver estat préviament avaluat dels treballs que vol

optar a re-avaluar.
Procés de revisio

La revisio es pot sollicitar al professorat i es realitzara segons calendari lectiu.
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Resultats d'aprenentatge de la matéria

Coneixements

Reconeixer les similituds i les diferencies d'un projecte de disseny amb altres de similars dins del

context de |'oferta existent al mercat. (KT01)

Habilitats

Demostrar el domini dels recursos infografics basics per presentar sectors i marcs d'actuacié en qué

s'inscriu el projecte. (ST06)

Relacionar conceptes i procediments de diferents sectors professionals del disseny en el

desenvolupament de projectes de disseny integrals. (ST09)

Aplicar les metodologies de recerca i avaluacio propies del sector professional del disseny al qual

s'adrega el projecte. (ST10)

Desenvolupar l'analisi prévia al desenvolupament d'un projecte, identificant les caracteristiques
propies del sector professional del disseny mitjangant la incorporacié de la perspectiva de genere i de

criteris de diversitat a l'estudi del context i dels seus grups d'interés. (ST02)
Resultats d'aprenentatge de la titulacio

Coneixements

Respondre a questions globals en relacié amb el camp de coneixement del disseny i l'art, de les

industries culturals, el seu entorn institucional i els agents que intervenen en aquests.

Catalogar els materials, les seves qualitats i principis fisics en relacid amb la conceptualitzacio i

formalitzacio de projectes de disseny, observant criteris mediambientals i de sostenibilitat.

Categoritzar les tecnologies i els processos de produccio i els seus respectius costos en relacié amb
la conceptualitzacié i formalitzacié de projectes de disseny, sense desatendre els criteris de rigor i

qualitat formal en els acabats i els detalls.

Referenciar coneixements essencials de les ciéncies i disciplines auxiliars del disseny, com
l'antropometria, 'ergonomia, la comunicacié visual, els metodes d'avaluacio, el marqueting, la

prospeccid, etc.

Descriure el marc legal i els valors deontoldgics i étics de l'ambit professional del disseny, aixi com els
contextos i agents que els apliquen, posant especial émfasi en els aspectes relacionats amb els drets

democratics, aixi com amb els drets humans i fonamentals.

Competéncies



Proposar solucions de disseny creatives, aixi com conscienciades, social i ambientalment sostenibles,

en atencio als ODS.

Aplicar el coneixement adquirit a la resolucioé de projectes de disseny i art amb una execucid

professional que tingui en consideracio a la diversitat d'usuaris i/o receptors.

Elaborar informes professionals i académics en relacié amb l'area del disseny, les arts i les seves

disciplines auxiliars.

Formular un pla de negoci viable orientat al desenvolupament de productes, serveis o iniciatives
empresarials vinculades al disseny, que integri criteris de sostenibilitat, inclusié i perspectiva de

genere, i que estigui alineat amb els drets fonamentals i els valors d'una societat democratica.

Habilitats

Detectar problemes de disseny a partir de l'analisi d'objectes, elements de comunicacio grafica i
espais amb una visio situada en el marc de la contemporaneitat, l'accessibilitat universal i la igualtat

d'oportunitats.

Aplicar les habilitats d'expressio plastica i els coneixements de materials i tecnologies productives

concorde al plantejament d'un projecte de disseny.

Proposar solucions a problemes de disseny (o altres ambits en els quals el disseny pugui aportar
respostes) amb claredat i referint el vocabulari especific de l'area, aixi com les técniques d'expressio i

representacio adequades.

Representar graficament espais, volums, plans i superficies, utilitzant les técniques caracteristiques

del disseny.

Utilitzar mitjans informatics i tecnologies digitals concordes amb els processos de creacio i

projectacio en l'ambit del disseny

Aplicar criteris i valors étics i estetics a la practica del disseny, considerant les dimensions formals

dels entorns i la seva diversitat.

Adequar els llenguatges plastics, l'us dels mitjans i les técniques artistiques a les intencions

comunicatives de cada projecte de disseny.

Emetre judicis de valor respecte a projectes de disseny, interpretant les dades i justificant la seva
analisi critica sobre la base dels coneixements adquirits sobre la comunicacié grafica, els espaisi els

objectes, aixi com als textos de referencia..

Investigar amb esperit critic en 'ambit del disseny i les seves disciplines afins, tenint en compte la
innovacio, l'experimentacio i la constant renovacio de les industries culturals, aixi com els drets

fonamentals i els valors democratics i d'igualtat.

Avaluar la viabilitat social, economica, ambiental i tecnoldgica d'un projecte de disseny, incorporant la
perspectiva de génere i la diversitat com a criteris analitics clau, i garantint el respecte als drets

fonamentals, la sostenibilitat i els valors democratics.
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